Principios de Microeconomia (apontamentos para a primeira frequéncia — avaliacao

continua)

Elementos Basicos da Oferta e da Procura

1.Teroria da Oferta e da Procura:

Demonstra como as preferéncias dos consumidores determinam a procura de bens
enquanto que os custos das empresas sdo a base da oferta de bens. As variacdes da procura e
da oferta conduzem a variagdes da producdo e dos precos.

e Funcdo Procura

Existe uma relacdo precisa entre o preco de mercado de um bem e a quantidade
procurada desse mesmo bem. Resulta de um preco em vigor no mercado que leva, por sua
vez, os consumidores a procurar mais ou menos quantidades desse mesmo bem ou servico em
funcdo do referido preco de mercado. Ou seja, a quantidade procurada de um bem depende
sempre do seu prego.

Quanto maior o prego de um artigo (mantendo tudo o resto contaste) menos
quantidades as pessoas pretendem comprar desse mesmo bem.

e Curva da Procura (representacdo grafica da funcgdo procura)
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Propriedades:

e Qe P estdo relacionados de forma inversa (quando um aumenta o outro diminui)

e A curvatem inclinagdo negativa devido a Lei da inclinagdo negativa que nos diz que
qguando o preco de um bem aumenta (tendo tudo o resto constante) os compradores
tendem a consumir menos desse bem, ou vice-versa.

A lei da inclinagdo negativa esta directamente relacionada com dois efeitos: Efeito de

substituicdo e o efeito de rendimento. O Efeito de substituicdo diz-nos que quando o preco de

um bem aumenta é substituido por outros produtos similares (por exemplo: pode substituir-se

a carne de vaca por frango) e o Efeito de Rendimento mostra que quando ocorre um aumento

do preco dos bens, significa que na pratica, o consumidor teve uma reduc¢do do seu

rendimento real e consequentemente vai ter de diminuir o seu consumo.



Determinantes da procura:

Rendimento médio dos consumidores — quanto maior for o rendimento ha uma maior
tendéncia para consumir mais mesmo que os pregos ndo se alterem.

Dimensdo do mercado

Precos e a disposicdo de bens relacionados — relacdo especialmente importante entre
bens substituiveis (desempenham a mesma funcéo), a procura de um bem tende a
diminuir se o prego do bem substituto baixar

Gostos e preferéncias — muito ligado a cultura

Influéncias especiais — Influenciam a procura de bens especificos (por exemplo os

chapéus de chuva no inverno)

Deslocacdes:

Na curva — variagdo nos pregos

Da curva — Alteram as outras influéncias que ndo o preco do bem

Funcdo Oferta

A funcdo Oferta vai ser resultado das quantidades que os produtores vao estar dispostos a

oferecer no mercado em fungdo do preco do produto de mercado. Ha mais interesse quanto

mais elevado for o prego do produto no mercado. Isso verifica-se porque os produtores

oferecem os produtos por causa do seu lucro e ndo por prazer.

Determinantes da Oferta:

Custos de produgdo — sdo determinados pela capacidade de produgao das empresas.
Quanto mais eficientes forem as empresas a produzir maior capacidade terao de
vender no mercado de uma forma competitiva. Ou seja, quanto mais baixos forem os
custos de producdo em relagdo aos precos de mercado mais lucrativo é para os
produtores ofereceram uma grande quantidade. Quando os custos de produgdo sdo
elevados em relagdo ao prego, as empresas produzem pouco, direccionam-se para
outros produtos ou abandonam a actividade

Tecnologia — alteragdes a nivel tecnoldgico diminuem a quantidade de factores
necessarios para produzir a mesma quantidade de produto

Precos de bens relacionados — em especial dos bens alternativos. Se o pre¢co de um
bem substituto aumenta a oferta do outro bem substituto diminui

Politica governamental — Fiscalidade e acréscimos de pregos de mercado como o
aumento do salario minimo

SituacGes atipicas ou especiais — Como por exemplo o estado do tempo que afecta as

expectativas das empresas.



e Curva da Oferta
- Fungdo de precos no mercado. Mais oferta quando os pre¢os de mercado sao
maiores

Consumidores

Relagdo inversa

Q

Empresas, Oferta

p Quanto maior o prego de mercado maior é a oferta.

4 A sua disposicdo positiva mas menos ‘inclinada’ é explicada pela Lei dos

rendimentos marginais crescentes que nos diz que a medida que um
— & empresario vai aumentando um factor produtivo mantendo todos os outros

constantes, o acréscimo de producao vai ser tendencialmente menor do que

o acréscimo desse factor produtivo (aumento de preco tem de ser mais que

proporcional a quantidade de producéo)

A curva da oferta ndo sai do ponto 0 porque as empresas tém sempre custos

minimos de funcionamento.
Deslocacdes:

Na curva — Variagdes do prego
Da curva — A contrac¢do ou aumento das quantidades oferecidas dependem de factores que

nao os niveis de pregos

e Equilibrio da oferta e da procura

O equilibrio de mercado ocorre no preco em que a quantidade procurada é igual a

quantidade oferecida deixando de haver tendéncia para o prego subir ou descer.

Preco do
bem
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Q.
O ponto E é o ponto de equilibrio ou ponto de limpeza — todas as ordens de compra e de
venda foram satisfeitas, as carteiras de encomendas estdo ‘limpas’ e os consumidores e

fornecedores estdo satisfeitos. Ndo ha necessidade de intervengao de outros mercados.



Equilibrios com as curvas da oferta e da procura:

e Excedente — A x preco os produtores querem vender mais do que os consumidores
pretendem comprar

e Escassez — A x preco a quantidade procurada é maior que a quantidade oferecida. Em
situacdo de escassez a concorréncia entre os consumidores por bens de quantidade
insuficiente causara a subida de preco.

O precgo e a quantidade de equilibrio ocorrem quando a quantidade oferecida desejada é

igual a quantidade consumida desejada.

Deslocacdes na oferta ou na procura:

e Se a procura aumenta e a curva da procura sem desloca para a direita o preco e a
guantidade sobem

e Seaprocura aumenta e a curva da procura se desloca para a esquerda o prego e a
guantidade descem

e Se a oferta aumenta e a curva da oferta se desloca para a direita o preco desce
enquanto que a quantidade aumenta

e Se a oferta aumenta e a curva da oferta se desloca para a esquerda o preco sobe e
a quantidade desce.

Aplicacoes da Oferta e da Procura

1- Elasticidade preco da procura e preco da oferta

A relacdo quantitativa entre o preco e a quantidade procurada é analisada usando o
conceito de elasticidade.

e Elasticidade preco da procura

Mede a variagcdo da quantidade procurada de um bem quando o seu preco varia.
Definigdo: variacdo percentual da quantidade procurada a dividir pela variacdo
percentual do prego.

e Quando a elasticidade de um precgo é elevada estamos perante um caso de
uma procura elastica. Isto significa que a quantidade da sua procura
corresponde fortemente as varia¢des do preco. Este tipo de elasticidade é
frequente em bens substitutos imediatos (como por exemplo a carne de vaca)

e Quando a elasticidade de um bem é fraca estamos perante um caso de uma
procura inelastica. Isto significa que a quantidade da sua procura responde
fracamente as varia¢des do preco. Este tipo de elasticidade é frequente em
bens de primeira necessidade pois como sdo bens basicos os consumidores

nao prescindem deles independentemente do seu prego.



Uma condicionante bastante importante é o tempo. Por exemplo, a curto prazo a

procura de gasolina pode ser rigida pois ndo é por se ter dado uma subida repentina do preco

da gasolina que se vende o carro mas, a longo prazo, pode ser eldstica porque o consumidor

pode ajustar o seu comportamento ao preco da gasolina optando por comprar um carro mais

econdmico (por exemplo). A capacidade de ajustamento implica que as elasticidades da

procura sejam maiores a longo prazo do que a curto prazo.

Os factores econdmicos determinam a dimensdo das elasticidades do prego dos

diferentes bens — elasticidades maiores quando os bens sao de luxo, quando hd substitutos e

guando hd tempo para o consumidor ajustar o seu comportamento.

Calculo das elasticidades:

As elasticidades sdo sempre positivas.

EP — Elasticidades do preco da procura

Variagdo percentual na quantidade procurada
- Variacdo percentual no preco

Diferentes categorias de elasticidade de preco:

Quando a uma variacdo de 1% no preco corresponde uma variacao maior que 1% na
guantidade procurada — Procura eldstica em relagdo ao prego

Quando a uma variagdo de 1% no prego corresponde uma variagdo menor de do que
1% na quantidade procurada — Procura rigida em relagdo ao prego

Quando a uma varia¢do de 1% no prego corresponde uma varia¢do de 1% na
qguantidade procurada — Procura unitaria.

Pontos importantes no calculo de elasticidades:

Todas as elasticidades sao positivas ainda que os pregos e as quantidades procuradas
se desloquem em direcgdes opostas devido a lei da inclinagao negativa da procura.
Uma alteracdo das unidades de medida ndo afecta a elasticidade quer os precos sejam
céntimos ou euros a elasticidade mentem-se igual pois o que se utiliza é a variagdo
percentual.

E utilizada a média para o calculo das variagdes percentuais do preco e da quantidade.

Graficamente:

_Elastica — Com uma redugdo para metade do prego triplicou-se a

guantidade procurada



¢ Unitéaria— Com uma reducdo para metade do preco houve uma

duplicacdo da quantidade procurada
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Exemplos da procura perfeitamente eldstica (uma ligeira variagdo no

preco tem uma grande influencia na quantidade procurada) e a procura perfeitamente

inelastica (a quantidade procurada ndo tem qualquer resposta a variacdo do preco).

E importante frisar que a elasticidade ndo é o mesmo que a inclinacdo. A
inclinagdo da curva da procura depende das variagées de P e Q enquanto que a
elasticidade depende das variacGes percentuais de P e Q. Surge assim um atalho para
calcular elasticidades:

e Quociente entre o comprimento do segmento de recta abaixo do
ponto e o comprimento do segmento de recta acima do ponto

Elasticidade e receita:

Receita total =P x Q
Sabendo que a elasticidade do prego da procura sobe o que acontece a receita quando
o preco se altera:
e Quando a procura é rigida em rela¢do ao preco, uma redugdo do preco
reduz a receita total
e Quando a procura é elastica em relagdo ao preco, uma redugdo do
preco aumenta a receita total
e Quando ha uma elasticidade unitaria uma reducdo do prego ndo tem
qualquer efeito sobre a receita total.

Paradoxo da colheita extraordindria:




Nem sempre um aumento da receita total leva a um aumento do rendimento pois
como alguns bens (os basicos) tém uma procura rigida o seu consumo varia muito pouco em
relacdo ao preco. Significa que, seguindo o exemplo do livro do Samuelson, os agricultores tém
uma receita total menos quando a colheita é boa pois um aumento da oferta faz diminuir o
preco o baixo preco ndo faz aumentar a procura.

e Elasticidade do preco da oferta

Definigdao: Grau de resposta da quantidade oferecida de um bem ao seu pre¢o de mercado
ou seja, variacao percentual da quantidade oferecida a dividir pela variacao percentual do
preco do bem.

e Quando a quantidade oferecida é perfeitamente fixa independentemente do preco —

Oferta perfeitamente rigida (curva da oferta é vertical)

e Quando uma infima redugdo no preco faz com que a oferta seja nula e um ligeiro
aumento no prec¢o provoca um grande aumento da oferta — Oferta perfeitamente
elastica

e Entre estes dois casos dizemos que a oferta é rigida ou elastica conforme o aumento
percentual da quantidade é maior ou menos do que a varia¢do percentual do preco.
No caso de estarmos perante um caso de oferta unitaria o aumento percentual da
quantidade é igual a variacdo percentual do preco.

Elasticidade do preco da oferta — ES

< Variacao percentual na quantidade oferecida
- variacdo percentual do preco

Factores que determinam a elasticidade da oferta:

e Facilidade com que a produgdo do sector de actividade pode ser expandida
(quanto mais facil for encontrar um bem mais elasticidade tem a oferta)

e Periodo de tempo a considerar (quanto maior for a variagdo do prego maior é o
efeito na quantidade oferecida a medida que o tempo de resposta dos produtores
aumenta)

Procura e comportamento do consumidor

e Escolha e teoria da utilidade

O comportamento do consumidor é explicado pela premissa fundamental de que as
pessoas escolhem os bens/ servicos a que atribuem mais valor. Para explicar a forma como os
consumidores fazem essa escolha surge a nocao de utilidade. Por definicdo utilidade é a uma
construgdo cientifica que os economistas usam para compreender como os consumidores

racionais repartem os seus recursos limitados entre os bens que Ihes proporcionam satisfacao.



Utilidade marginal — Utilidade adicional que se consegue com o consumo de uma
unidade adicional de um bem.

Lei da utilidade marginal decrescente — a medida que uma pessoa consome cada vez
mais de um bem, a utilidade adicional/ marginal desce. Esta lei resulta do facto do prazer do
consumo de um bem se reduzir a medida que o consumo desse bem for aumentando.

Principio da igualdade marginal — Cada um deveria organizar o seu consumo de modo
a que o ultimo euro gasto em cada bem |lhe proporcione a mesma utilidade marginal —

Satisfacdo ou utilidade marginal maxima. A utilidade marginal é igual a utilidade monetaria.

Utilidade marginal do rendimento — Utilidade marginal por unidade monetaria
comum a todos os bens que participam no equilibrio do consumidor. Quantifica a utilidade
adicional que seria obtida se o consumidor pudesse usufruir do consumo de uma unidade
monetadria suplementar.

A utilidade marginal consegue também explicar a inclinacdo negativa pois diz-nos que
o0 aumento do preco de um bem reduz o consumo desejado pelo consumidor em relacdo a
esse bem. Isto mostra que as curvas da procura tém inclinagdo negativa.

Teoria do consumidor — A economia rege-se por dois grandes grupos de agentes
econdmicos: os consumidores e os produtores. E obvio que esta divisdo é uma divisdo ideal na
simplificacdo da analise mas ndo quer dizer que ndo seja real porque na realidade os
consumidores ndo sé consomem como também produzem. O mesmo se passa com 0s
produtores.

e Ateoria do consumo vai partir do pressuposto de que o rendimento vai
ser o rendimento disponivel ou de consumo.

(Y+S)-T=Yd

e Os consumidores sao racionais e assim vao tentar maximizar a sua
satisfacdo

e Vao estar em comparagdo dois bens para facilitar as analises gréficas

e Os bens vao ser homogéneos e completamente divisiveis

e Principio da ndo saciedade econdmica

e Os consumidores sdo price- takes — ndo tém capacidade de influenciar os
precos

e Parte-se do principio que, face a capacidade aquisitiva do consumidor,
para ele as quantidades oferecidas no mercado sdo ilimitadas — ndo se
coloca o problema da escassez.

Restricdo Orcamental:




Abaixo da recta — ineficiéncia
Sobre a recta — esgota o rendimento
(slides pacote 3)

Curva de Indiferenca:

e (Cada curva tem o mesmo grau de satisfacdo (ndo tem a ver com gastos)
e E decrescente (efeito de substituicdo e custo de oportunidade)

e Acurva é convexa porgue ha um custo de oportunidade implicito

e N3o ha interseccdo de curvas.

Taxa marginal de substituicdo:
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O grau de satisfacdo é igual mas o nivel de rendimento para os dois bens pode
ser diferente.

Escolha dptima do consumidor:

Curva do consumidor — rendimento face a variagdo do rendimento o
consumidor tem de alterar os seus padrées de consumo de forma a encontrar um ponto

Optimo. A inclinacdo da curva depende se sdo bens normais, superiores etc.

Produgdo e organizagdo empresarial

A analise pressupGe — Producdo eficiente - Produzir o nivel maximo de produgdo com

uma dada quantidade de factores, evitando, sempre que possivel, o desperdicio.

Funcdo Producdo:

e Se tiver uma quantidade fixa de factores, que quantidade de produto podera obter?
- Depende do estado da tecnologia e do conhecimento tecnoldgico. A relagdo
entre a quantidade necessaria de factores de producdo e a quantidade de produto que

pode ser obtida é designada por Funcdo procura (Determina a quantidade maxima de

produto que pode ser produzida com uma dada quantidade de factores de produgao)

Produto total — Quantidade total produzida do produto, em unidades fisicas tais como
toneladas de trigo ou numero de sapatos — Comega do zero quando ndo se usa qualquer
trabalho

Produto médio — Produto total dividido pela totalidade de unidades de factor de producao.
Produto marginal — Significa ‘adicional’ — produto adicional gerado por uma unidade adicional

desse factor, mantendo o resto constante.



Lei dos rendimentos decrescentes — Obteremos cada vez mais produto adicional a medida que

acrescentamos doses adicionais de um facto, mantendo fixos outros custos de producao, ou

seja, mantendo constantes todos os restantes factores produtivos, o produto marginal de cada

unidade de factor de producdo reduzir-se-a com o aumento da quantidade utilizada desse

factor.

Quanto mais de um factor, como o do trabalho, é acrescentado a uma quantidade fixa
de terra, de maquinaria e de outros factores, menor é a quantidade de outros factores
gue o trabalho tem para trabalhar. A terra fica mais ocupada por trabalhadores, a
magquinaria fica demasiado utilizada e o produto marginal diminui.

Podemos calcular o produto marginal de cada factor correspondendo o produto
marginal a respectiva producao — Ex: horas de estudo — A primeira hora de estudo num
certo dia foi produtiva, na segunda hora a sua atencdo dispersa, sendo menor a

aprendizagem e assim sucessivamente.

Rendimentos a escala:

Os rendimentos decrescentes e os produtos marginais referem-se a resposta da

producdo a um aumento de um unico factor de produgdo quando todos os outros se mantém

constantes

O que aconteceria A produgdo de trigo se a terra, o trabalho, a agua e outros factores
fossem aumentados na mesma propor¢do?

Rendimentos a escala
Efeitos na quantidade produzida do aumento da escala dos factores produtivos:

Rendimentos constantes a escala: Caso em que uma variagao de todos os factores leva

a uma variagdo proporcional da produgao.

Rendimentos decrescentes a escala: Aumento proporcional de todos os factores de

producdo leva a um aumento menos que proporcional do produto total.

Rendimentos crescentes a escala: Quando um aumento de todos os factores

produtivos leva a um aumentos mais do que proporcional do nivel de producao.

Curto e longo prazo:

O curto prazo é o periodo no qual as empresas podem ajustar a produgdo com a
alteracdo dos factores variaveis, tais como matérias-primas, mas em que ndo podem
alterar os factores fixos (capital)

O longo prazo é um periodo suficientemente longo para que todos os factores

incluindo o capital possam ser ajustados.



Anidlise de Custos
O custo total aumenta quando a quantidade do produto (q) aumenta. Faz sentido
porque é necessdria maior quantidade de trabalho e de outros factores para produzir mais de
um bem: Factores adicionais envolvem custos monetdrios adicionais.

A empresa produz sempre o produto minimo ao minimo custo possivel.

Custo fixo — Custos irreversiveis, englobam rubricas tais como rendas de fabricas ou
escritdérios, pagamentos contratuais de equipamentos, juros de empréstimos etc. Tém de ser
pagos ainda que a empresa nao produza nada e ndao variam mesmo que a produgao se altere.

Custo variavel — S3o os que variam quando o nivel de producdo se altera, Neles estao
incluidos as matérias-primas exigidas para a producao, os trabalhadores das linhas de
montagem, a energia para fazer funcionar as maquinas etc. Por definicdo, os custos varidveis
comegam em zero quando q é zero. O custo varidvel é a parte do custo total que aumenta com
a producdo. A variacdo do custo total entre quaisquer dois niveis de producdo é igual a
variacdo do custo variavel.

Resumindo: O custo total representa a menor despesa monetdria total necessdria para
produzir cada nivel de producdo q. O custo total aumenta quando a producdo aumenta.

CT=CF+CV

Custo CT

Ccv

1 CF

quantidade

Custo marginal: Custo adicional com a produ¢ao de uma unidade adicional de produto.
O custo marginal de produgao é o custo adicional decorrente da produ¢dao de uma unidade
adicional.

- Representacdo Gréfica

No curto prazo (quando o capital é fixo) as curvas do custo marginal tém forma de U —

desce na fase inicial, atinge um ponto minimo e por fim comeca a subir.



cma
| ¥ ponto minimo

q

Custo médio ou unitario: Custo total dividido pelo nimero total de unidades

produzidas:

Cmédio = —

custo médio
custo
médio | \/

quantidade

e Primeiramente reduz continuamente e depois comega a aumentar lentamente.
Custo fixo e variavel médio:

e Custo fixo médio — CF/q — Dado que o custo fixo total € uma constante, se a dividirmos
por uma produgdo crescente obtemos uma curva continuamente decrescente do custo
fixo médio. Ou seja, a medida que a empresa vende uma quantidade maior de
produto, pode distribuir-se o seu custo fixo por cada vez mais unidades — hipérbole —
Aproxima-se dos dois eixos: desce cada vez mais aproximando-te do eixo horizontal a
medida que o custo fixo constante se reparte por um numero cada vez maior de
unidades.

e Custo variavel médio — cv/q




Ligacdo importante: Quando o Cma de uma unidade adicional de produto esta abaixo do seu

Cme entdo o seu cme estd a diminuir. Quando o Cma estd acima do cme, o cme estd a

aumentar.

cma = cme = minimo do Cme

/ Custo marginal <Custo médio — Custo médio diminui
Custo marginal> Custo médio — Custo médio aumenta

< Custo marginal = Custo médio — atinge o ponto minimo,

portanto no ponto inferior da curva de Cme em forma de U

Teoria da Producgao e dos custos e decisdes da empresa

Lei do produto marginal decrescente: O produto marginal do trabalho é a producao

adicional resultante de uma unidade adicional de trabalho quando a terra e os outros factores

se mantém constantes.

Segundo a lei dos rendimentos decrescentes quando aumentamos a quantidade de

uma factor, mantendo os restantes constantes, o produto marginal do factor que varia, ird

pelo menos a partir de um certo ponto, diminuir.

- Cada unidade do factor variavel tem uma quantidade cada vez menor de factor fixo

para funcionar (é assim natural que o produto adicional diminua).

O gestor interessado me minimizar custos, pretende encontrar a combinag¢do com

menor custo.

EXEMPLO: Preco trabalho = 2€ , Preco da terra = 3€

/— TRABALHO (L) TERAA (A) CUSTO TOTAL
] Combinagdo A 1 6 (1x2)+ (6x3) = 20
Combinacdo B 2 3 (2x2) + (3x3) =13
Combinagdo C 3 2 (3x2) +(2x3) =12
Combinagao D 6 1 (6x2) + (1x3) = 15

A combinagdo C é a forma menos dispendiosa de atingir o produto pretendido.




Se o prego de algum dos factores varia, a proporc¢ao de equilibrio dos factores

produtivos também varia, de forma a usar menos do factor cujo pre¢o subiu mais.

Curvas de igual produto e rectas de igual custo:
A curva de igual produto ou isoquanta mostra as diferentes combinac¢des de trabalho e
terra. A recta de igual custo ou isocusto mostra todas as combinagdes de input que tém o

mesmo custo para o produtor.

Terra

N

e Aslinhas sdo todas rectas e paralelas porque se admite que a empresa pode comprar a

trabalho )
(rectas isocusto)

qguantidade que desejar de ambos os factores produtivos e a precos constantes.
e Aslinhas sdo ligeiramente mais horizontais que 452 dado que o preco do trabalho é

ligeiramente inferior ao da terra (2/3)

C=w.L+r.K

C- Custo — Orcamento que o produtor vai ter para gastar

W — Salarios — Prego do custo por hora

L — Trabalho — nimero de trabalhadores a contribuir

R — Taxa de Juro — custo de oportunidade que uma empresa tem quanto tem de

investir

K = Capital — Investimento que o produtor faz que ndo inclui o factor humano
- Milhares de combinag¢des possiveis e todas elas tém o mesmo custo para o produtor mas
nem todas sdo as ideias

Quando a produtividade média do trabalho comeca a diminuir a producao total

também ird descer.



Fungdo produgao (curto prazo)

L

a) Rendimentos marginais crescentes — Por cada adi¢cdo de um factor trabalho temos
um aumento de produgdo -> aumentamos os trabalhadores logo ha mais produgao

b) Rendimentos marginais decrescentes — Aumentando o niumero de trabalhadores
tem-se um aumento de produg¢do mas menos que proporcional dessa actividade produtiva

c) Rendimentos marginais negativos — Aumentando os trabalhadores o resultado que
tem para a producdo é negativo

Produtividade média do trabalho e produtividade marginal

Produtividade média — Q/L

Produtividade marginal — Variacdo de Q/variacdo de L

PM e
PMa

P.Mar

L

A produtividade média cresce mas lentamente.
Excepgdes a convexidade das isoquantas
e Factores de producdo sdo substitutos perfeitos — Geram a mesma producdo
e Factores de produgao sdo complementares ou ndo substitutos.
Taxa Marginal de Substitui¢do técnica (TMST):
Numero de unidades que se reduzem a um factor para aumentar o outro factor em ua
unidade, mantendo o produto total constante.
Em cada ponto da isoquanta a taxa marginal de substituicdo técnica de K por L é dada

pelo valor absoluto da medida da inclinagdo da recta tangente a isoquanta no ponto referido.



Curvas de igual produto e recta de igual custo: tangencia de custo minimo

Conjugando as linhas de igual produto e de igual custo podemos determinar a posicao
dptima, ou de custo minimo, da empresa.

A combinacdo 6ptima de factores produtivos ocorre no ponto em que uma dada
producao g=x pode ser produzida ao custo minimo. Para encontrar esse ponto basta sobrepor
a Unica curva de igual produto a familia de rectas de igual custo. O ponto de equilibrio é o
ponto em que a curva de igual produto toca MAS NAO CRUZA a recta de igual custo. No ponto
de tangencia a inclinagdo da curva de igual produto é exactamente igual a inclinagdo da recta

de igual custo.

Terra

N

trabalho

Condigdes de custo minimo
As condicOes sob as quais uma empresa minimizara os seus custos de producao:
e 0O quociente entre os produtos marginais de dois quaisquer factores

produtivos tem de ser igual ao quociente entre os seus pregos:

PrecoL  Produto marginal L

Preco A Produto marginal A

e O produto marginal por unidade monetaria obtido da ultima unidade montaria

despendida tem de ser o mesmo para todos os factores produtivos.

Andlise de mercados perfeitamente concorrenciais

O comportamento de uma empresa concorrencial esta directamente ligado com o
facto da empresa ter como objectivo maximizar o lucro e com o facto das empresas em
concorréncia de precgos serem aceitadoras de precos (price-takers).

Maximizac¢ao do lucro

Lucros = receita total — custo total



Os lucros representam o montante que uma empresa pode pagar em dividendos aos
proprietarios, reinvestir em novas fabricas ou equipamentos, ou aplicar em investimentos
financeiros. Os lucros aumentam o valor da empresa para os seus proprietarios.

A maximizacdo dos lucros exige da empresa uma gestao eficiente da sua actividade
internar (evitar o desperdicio, por exemplo) e tomar decisGes acertadas no mercado (comprar
a quantidade correcta de factores produtivos ao custo minimo e escolher o nivel dptimo de
producao).

Dado que os lucros envolvem tanto custos como receitas, a empresa tem de ter um

bom conhecimento da estrutura de custos.

Concorréncia perfeita — mundo dos aceitantes de precos (price- takers)

e Uma empresa perfeitamente concorrencial vende um produto homogéneo
(idéntico ao vendido pelas outras da mesma actividade)

e Et3o pequena em relagdo ao seu mercado que n3o pode influenciar o preco
de mercado — aceita o pre¢co como um dado — O preco de cada unidade
vendida é a receita adicional da empresa

e Para um concorrente perfeito a curva da procura é perfeitamente eldstica
porque o concorrente perfeito tem uma parte tdo pequena do mercado que
pode vender o que quiser ao prego de mercado

O nivel de produgao que maximiza o lucro ocorre no pronto em que o custo marginal é
igual ao preco. A empresa concorrencial pode sempre fazer lucro adicional desde que o prego
seja maior do que o custo marginal da ultima unidade.

O lucro atinge o seu pico quando ja nao ha qualquer lucro adicional que possa ser
ganho com a venda de mais produto. No ponto de lucro maximo a ultima unidade produzida
proporciona uma receita exactamente igual ao seu custo.

Regra para a oferta de uma empresa em concorréncia perfeita:

A empresa maximizara o lucro quando a produgdo estiver no nivel em que o custo
marginal é igual ao prego
Cma=P
A curva do custo marginal da empresa pode ser utilizada para encontrar o respectivo
nivel éptimo de producdo: O produto que maximiza o lucro ocorrerd onde o prego intersecta a

curva de custo marginal.



cma
cme

’/ Ponto a — ponto critico (ponto de lucro nulo) — corresponde ao nivel de
.4\_'_ A
f =

producdo com o qual a empresa tem lucro = 0, no ponto critico o preco é

4 igual ao custo médio, pelo que as receitas apenas cobrem os custos.

Lucros econdmicos — Incluem todos os custos de oportunidade, incluindo o trabalho e o
capital.

REGRA GERAL: uma empresa para maximizar o lucro fixara a sua produgdo no nivel em
gue o custo marginal é igual ao preco — Graficamente a curva de custo marginal = curva da
oferta.

Custo total e condi¢cao de encerramento

Em geral, no curto prazo, uma empresa querera ficar inactiva quando ndo consegue
cobrir os seus custos varidveis.

Uma empresa, até mesmo quando ndo produz nada, tem de suportar os seus
compromissos contratuais. No curto prazo, a empresa tem de pagar os seus custos fixos, tais
como juros ao banco etc. O fiel da balanca dos custos da empresa sdo os custos varidveis tais
como matérias-primas, que terdo custos zeros se a producao for nula. Serd vantajoso
continuar a actividade com P pelo menos igual ao Cma desde que a receita cubra os custos
variaveis.

O prego de mercado criticamente baixo em que as receitas sdo exactamente iguais aos
custos variaveis (os prejuizos sdo exactamente iguais aos custos fixos) é designado de ponto de
encerramento.

Para pregos acima do ponto de encerramento a empresa devera produzir ao longo da
curva de custo marginal porque, ainda que a empresa esteja a perder dinheiro, perderia ainda
mais se encerrasse. Para precos abaixo do ponto de encerramento, a empresa nao devera
produzir nada porque, se encerrasse, apenas teria como prejuizo os seus custos fixos.

REGRA DE ENCERRAMENTO: O ponto de encerramento ocorre quando as receitas
apenas cobrem os custos variaveis ou quando o prejuizo é igual aos custos fixos, Quando o
preco desce abaixo dos custos varidveis médios, a empresa maximizard o lucro com o

encerramento.



